Gecgmisim

1999 yilinda Kog¢ Universitesi Sosyoloji BéIUmu'nden mezun olduktan sonra
pazarlamanin en can alict 6gesi olan tuketici pozar arastirma tekniklerini
derinlermesine uygulayabilecegirm AC Nielsen'da (simdiki adi ile Nielsen |1Q Turkiye)
Perakende Olcurmleri bolurmunde ise basladirm. Ardindan, Harvard Extenision Schiool
da égrenirm géormeye ABD Bostor'a giderek marka iletisirmi alamnda vzmanlasmaok
icin “Pazarlarma Yénetimi” Uzerine diplorma aldirm.

2004 yilinda Turkiye'ye geri dénup Dr. Oethker firmasinda pozariarma bdlumunde is
hayatina devam ettim. Dr. Oetker Pazarlarma Departmani’nda B2C tUketici
pazarinda pozarlarmarnir turm katmanlarin uvluslararasi bir firmanin tom
dinamiklerini kullanarak 7 sene gérev yaptim. 2010 vilinda yine baska uluslararasi
glda Firmassi olan, B2B Endustriyel pazar icin yeni marka ve pazar yaratrmaya
hazirlanan gida Ureticisi Felda Iffco Turkiye'ye transker oldurm. Once pazarlama ve
ardindan kururmsal iletisim departmanin kurdurm ve 13 sene bu birirmi “Kururmsal
iletisim ve Pazarlarma MUdurd” olarak yonettim. Bu sUre zarfinda sayisiz projeye imza
attim ve B2B pazarinda sifirdan gUclu marka yaratrmaya, yasarm sureclerine ve
surdurvlebilir marka stratejilerine liderlik yaparak ayni zarmanda sirket icin kururmsal
itibar insa etrmek adina projelerin ncusu oldurm.

Yaklagimim

Benim hem darnismanlik verdigirm musterilere herm de kendi calistigim kururmlarda
projelere, yeni karmpanyalara, yeni urun/hizimet fikirlerine ilk bakis acim sirkete
deger katip katmadigin analiz etrmekle baslar. Buniun sonrasinda stratejik, yaratici ve
sonuc odakl olmayi da unutmarm. Pazarlarma ve satis uygulamalarinin merkezinde
tabi ki 6dnice hedef kitlenin ihtiyacg ve bekllentileri yer alir. Onlarin sorunlarin ¢dzmek ve

hayatlarina deger katmak icin stratejiler gelistiriimelidir.

Ancak sadece satisa odaklanmak yerine, musterilerirmize
sureklli fayda saglayacak bir marka deneyimi sunmaoya
calisrmalk kritiktir. Bu farkindalikla ve butunsel bakis acisiyla
yaklastigimizda musterileriniz markanizin bir parcasi

ve elcisi konurmuna gelir. Gelinmesi gereken somn nokta da
budur aslinda. Seffaf, dirist ve etik degerlerle uyumlu
bir pazarlama yaklasimi benimseyen, sonu¢ odakll,
deger katan her projenin vzun vadede basari
getirecegine sonsuz inanirim.
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